視、聽、網 在福音教育上的應用
內容簡介﹕現代科技與媒體﹐讓世界近在咫尺。人們上網的時間超過了與身邊人溝通。基督徒如何應對高速變化的世界﹐使用媒體和網路把福音傳到地極呢﹖

一、
聖經中的傳媒色彩 
全能的神，早在人類發明傳播媒體的幾千年前，就以聲光影視啓示祂自己，呼召祂的百姓。聖經在人頭腦中形成一幅幅生動圖畫，一幕幕不會忘卻的影像。

1.
有音畫和動感

a.     摩西見到荊棘著火，聽到神的聲音。(出3:1-6)

b.     施洗約翰為耶穌施洗是看見的一幕，並且聽到神的聲音。(太3:13-
c. 
主耶穌行神蹟和趕鬼時，常常動用現場的實物。(約6:1-14；太8:28-34)
2.
與今天媒體的對比
a.
1D：有聲音促進人頭腦形成畫面 -- 例：耶穌說比喻。(太13:1-52)


對比廣播
b. 
2D ：有聲音和畫面 -- 例：先知們看見的異象。(摩8:1-3) 


對比影視
c. 
3D ：有聲音和畫面，作者身身歷其境-- 例：使徒約翰看到的異象。(啟5:1-5) 
對比戲劇演出
3.
行爲藝術與戲劇實效

a. 以西結 -- 做攻城遊戲，自己躺在街上 (結4:1-12)

b. 何西阿 -- 買淫婦為妻的實際行動  (何3:1-3)

c. 雅歌 -- 良人與佳偶的戲劇場面 (歌2:9-17)
二、
媒體傳福音的特色

媒體福音的重要性
1.
今日華人社群的特色：全球化(Globalization)，世界在眼前，天涯若比鄰，華人喜歡網絡、電子等現代科技；網絡查經，禱告網等興起

2.
中國年輕一代特色：群衆網絡群落起到巨大作用，網上約會，聲援弱勢群體等，例：
拐賣兒童事件被人用手機拍下，父親上網兒子照片求助，後來被年輕網民發現他的兒子被從廣東拐賣到山東，後來父子團圓。

3.
教會和信徒的實際需要：

a.     教會資源不足，缺乏訓練有素的主日學，查經班老師

b.     信徒流動人口多，出現許多遊走型的信徒﹐需要設計一些可隨時聼看的課程﹐幫助他們在跳躍中成長。

c.  培養信徒的自學能力和靈修習慣，在找不到教會的情況下自傳自養。



B.
媒體福音的特殊性

1.
從傳播者的角度： 不能直接面對受眾(眼前沒有，心中卻有)，不能馬上得知聽道者的反應(憑信心)，只能自己設定聽眾的背景和信仰階段，設法網上互動，用漂流瓶等方式參與，及時校對方向和信息

2.
從受眾的角度：瞭解自己的需求、瞭解傳播者的信仰背景、瞭解所提供材料來源是否正、義、愛、信、簡、達、廣

3.
從團體配合的角度：有教會配合更理想，根據團體成員的背景選擇資料，注重信息的純正性和系統性。

三、
媒體福音的實際例子
基督教傳媒資料可以大致分為幾種類型：

激勵/振奮型，比較有吸引力，廣告效應，但缺乏持久力。

資料型，吸引範圍相對較小，但有持久力，需要有分辨力，

造就型，是信徒生命成長的糧食，可能不夠亮眼、刺激，是信徒的日常需要。

開路者靈修資料 

(有3000多個分類節目) http://www.kairos-usa.org/lib_devotions_main.php
15分鐘即時播放的靈修節目：
「靈泉心語」http://www.kairos-usa.org/fi_weekly.php
「生命旋律」http://www.kairos-usa.org/ml_monthly.php
從日常生活和現代人關心的話題開始﹐思考神的話﹐對比社會和自己的價值觀﹐找到盲點﹐點亮心中的燈﹐走永生的路。

特點﹕CD﹐或者網上收聽。 可以隨時隨地收聽﹐路上﹑休閒時間等。

B.
查經和英文讀經資料 (約有2600多個節目)

http://www.kairos-usa.org/bible_study_book_list.php
a.
15分鐘的聖經導讀 - 個人查經，逐章逐節，資料性強；比較像家常菜，注重營養
b.
30分鐘的有聲查經書 - 小組和教會查經，有大綱和系統性，有神學基本訓練；有點像請客菜，除了營養俱全，還要求色香味俱全。

以上兩項可以收聽CD/MP3 或者上網收聽

c.
45 鐘的錄像查經
提供歷史、地理和考古資料的畫面；比較像以視頻介紹食譜、食材和烹調的節目，有DVD 普通版和宣教版

d.
中英文對照讀經系列  http://www.kairos-usa.org/lib_es_main.php
對象可以是非基督徒群體，中青年為主；應對全球化和學英文的熱潮，讓神的話語直接改變人的生命。可以收聽CD/MP3 或者上網收聽

C.
敬拜資料 
歌詞下載
武林英雄帖─聖詩寶庫，讚美之泉，Cyber Hymals
影音MV
Youtube
D.
善用網路資源

a.
為什麼要用網路傳福  (Video) http://ps194.net/blogs/oursweb/archive/2010/02/07/3107.aspx
b.
福音預工
和諧頻道(Harmony Channel)，心靈小棧─宇宙光輔導中心，信望愛資訊中心，你得到了嗎？(GotIt.com.tw)，大學生網站(Everystudent.com.tw)
四、
知己知彼，榮耀歸神 (簡短結語)

選擇資料要先瞭解受眾群的年齡、地理、生活、政治和信仰背景

普通媒體/網站的新聞和即時性較強﹐也有管制問題。
福音教育當有智慧地使用媒體﹐避免即時性的弱點﹐讓內容的精萃被人吸收﹐令人記憶常新常增﹐成為永久的祝福

神是創始者，也是成就者，媒體福音工作者當把一切榮耀歸給神！
